А Cor como Informacao 


° “Considera-se a cor como informação 
todas as vezes em que sua aplicacao 
desempenhar uma das funções 
responsaveis por organizar e 
hierarquizar informações ou lhes atribuir 
significado, seja sua atuação individual e 
autônoma ou integrada e dependente 
de outros elementos do texto visual em 
que foi aplicada (formas, figuras, textos, 
ou até mesmo sons em movimentos em 
produtos multimídia). 
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MIDWEEK MEALS 


THE HEALTHY WAY 


ские ideas 


Looking for ideas for alfresco entertaining? What 


about easy тегі on the ао? Неге 


some 


inspiration for your summer dishes and menus 


Dessert treats 


Сату Dam skewers fen} 
Sticky orange and honey chicken 
үкбәл-во сей lamb with stuffed peppers 
Сейед lemon sardines with herbed noe 
Sea droam with lamons and pardey 
новіп and corender gazed leg of lamb 
Blackened Cajun salmon lets 

Oriental beet skewors 

ри pri смоет 

Mediterranean burgers 

Loaded jacket potatoes 

Rick Swin's Barbecued buttered lamb 
міл lemon, garic and thyme 


Easy veggie ideas 


Spicy hummus (right) 

Sausage, tomato and mustard rolls 
Smoked salmon and potato tortila 
Parma пат, feta and melon salad 
Salmon en pagiliote 

Chipolle chicken and avocado tortillas 
Chicken pasta with chemy tomatoes 
and spinach 

Sweetcorn and bacon fritters 

James Martins Lamb, aubergine and 
watercress salad 
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then and are easy 
— so get cooking! 
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When you’ve a little more time to spare, what could be better 
than cooking up something special for family and friends? 
As always, our inspirational recipes are loaded with ideas 
for preparing ahead and freezing to make life easier. So try 
something new for Friday night, a different Sunday roast for 
the family and our great suppers for entertaining at home. 
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ЕНЛДЕПТДЕЗ 


TESTEN-RATER 


рани SIDAR 


S мата feat eco vu E 
com você, ser clonado, ter partes 
roböticas е viver mais е melhor 


Tour * Conde 
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А luz emitida de ита fonte luminosa 
por meio de ondas eletromagneticas 
e parcialmente refletida por um 
objeto chega a nossos olhos na 
forma de uma Cor. 


As cores se diferenciam entre si por 
cada uma representar uma parte 
especifica do todo da luz branca. 


“A forma mais imediata de 
comunicacao nao verbal.” 


Cada cor comunica sensacoes ja num primeiro 
instante. Em seguida, о conjunto de cores evoca 
seus significados e provoca sentimentos. 
Finalmente, alia-se a peca como um todo para 
comunicar uma mensagem, promover um 
raciocinio. 


CAMISETA 
SHORT 
HEIAS 


Variaveis de uma cor 


Matiz (Cor) 
Saturacao (Qualidade) 
Valor (Brilho) 
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Monocromatico 


Complementares 


Complementares 
Divididas 


Triadicas 


Algumas convencoes: 


Tome bastante cuidado ao utilizar 
mais de quatro cores. 
Experimente variar o brilho ou a 
saturacao 


Cores muito saturadas correm о 
risco de vibrarem demais entre si, 
ao passo que a utilizacao de cores 
mais fracas fica harmönico mais 


facilmente, mas pode tornar-se 
INCOCCO. 


бе уосе quer dar destaque а tudo, 
acaba nao dando destaque a 
nada. 2 Em А CENTRO DE EXCELÊNCIA ЕМУ) 


DUAÇÃO N NA SAÚDE СО di 


INSCRIÇÕES ABERTAS = 
_ OB MARCO DE 2005 


Mencione o 
código 


e obtenha 
descontos 
especiais 


Dermato-funcional 
Osteopática 
Uroginecologia 
Fisioterapia do Trabalho 
Ortopedia e Traumatologia 


0800 - 7736888 

A melhor estrutura, — 
Os melhores preços 
е as melhores condições. 


www.cbesaude.com.br 
Al. Dr. Muricy, 380 - Centro 
Quase Esq. com Pedro Ivo - Curitiba - PR 


Tel/Fax: (41) 225 - 6670 


Em um Layout 


Muitas vezes utiliza-se uma cor subordinada 
para o fundo, uma cor dominante para as 
formas principais, e uma ou duas cores para 
acentuar detalhes e pontos e amarrar o 


design. 
ES 
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proud to sponsor the Deauville American 


А cinema festival for the 3rd year running. Let’s celebrate the best of American film together. 
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Cor mais forte 
como dominante 


Cor subordinada 
forte 


Cores de detalhe 
dando vida a um 
layout sobrio 


Os sete 
contrastes 


Para Itten, baseado no que aprendeu com 
seu mestre Hözel, eram sete os tipos de 
abordagem de contraste cromatico. 


Vemos a seguir tipos de contrastes baseados 
em matiz, brilho, saturacao, espaco ocupado 
e até pelo efeito e significado de cada cor. 


Cores puras: Contraste entre cores vivas, puras е 
saturadas. 


Claro е escuro: Explora o uso da luminosidade. 
Cria contraste entre cores de diferentes valores. 


Quente - Frio: Explora a característica de 
temperatura das cores. Enquanto o amarelo, o 
laranja e o vermelho tendem a ser cores quentes, 
о verde, azul e roxo nos remetem a cores frias. 


Complementar: Contraste que ocorre ao 
juntarmos cores opostas no circulo cromático. 


Simultaneo: Ocorre quando, através da ilusao de 
Ótica, o cérebro busca а complementar de certa 
cor. Um exemplo jà dado é quando tempos temos 
о cinza perto do verde, e este parece 
avermelhado. 


De saturacao: Contraste entre cores vivas e 
puras e cores sem alta saturacao ou acinzentadas. 


De quantidade/Extensäo: Acontece quando һа 
diferenciacáo da área ocupada por duas cores. 
Utiliza-se uma espécie de “ргорогсао aurea” 
criada por Goethe para utilizar as cores em 
determinadas quantidades de espaco condizentes 
com a intensidade de cada cor. 


Amarelo 
Vermelho 
Azul 
Laranja 


Roxo 


Verde 


Intensidade das cores segundo Goethe - o 
nümero se refere à quantidade 
proporcional da cor em uma combinacao. 


Proporcoes 


БЕРІС 
y 
Ee. 


Amarelo e roxo. Proporçao 3:9 


Laranja e azul. Ргорогсао 4:8, 1:2 


Vermelho e verde. Proporçao 6:6, 1:1 


Contraste Simultäneo - Uma cor pode 
parecer diferente de acordo com a cor 
com a qual ela estä interagindo. 


Efeito de Pós Imagem - o mesmo 
principio, nosso cérebro também completa а 
imagem. 


Efeito de Pos Imagem 


Sistemas de 
Cores 


ВСВ - Red Green Blue. Cores-luz, utilizadas ет 
layouts para meios eletrönicos. Sua soma ео 
branco. 


Cores Pantone - Utilizam misturas 
específicas de pigmentos para se criar novas 
cores com precisao e fidelidade. Boa parte 
dessas cores 5ао previstas no sistema СМҮК, 
porém é impossivel obté-las com a 
intensidade e a unidade das cores Pantone. 


Color Libraries 


саса 


| Picker | 


РАМТОМЕ DS 25-2 С 


РАМТОМЕ DS 25-3 С 


РАМТОМЕ DS 25-4 С 


РАМТОМЕ DS 25-5 С 


РАМТОМЕ DS 75-6 С 


Type a color name to 
select it in the color list. 


PANTONE DS 75-7 С 


PANTONE DS 75-8 C 


РАМТОМЕ DS 75-9 С 


mm Tm 


Cuidados па impressao 

O preto puro (100% K) por vezes parece lavado е 
acinzentado. Recomenda-se "calcar" o preto, com 
um pouco das outras cores. 


Preto Rico 
Preto Puro (10096 K) (10096 K, 2096 C, 1596 M 
1096 Y) 


Ао utilizar linhas finas, lembre-se de 
dar destaque a elas е ао тесто tempo 
tente utilizar о menor numero de 
possivel de pigmentos. 


О Efeito ео 
Significado das Cores. 


Efeitos fisicos: О vermelho 
acelera os batimentos cardiacos е 
a pulsacao. 


Significados criados а partir de 
associacoes presentes па 
natureza e na vida: Azul transmite 
calma, Vermelho paixao, etc 


Questäo cultural: Ет alguns palses 
do Oriente, por exemplo, o Branco 
esta associado a morte. 


Convencoes: Significados criados a 
partir de convencóes sociais, como 
sinais de transito. 


Tudo isso ainda depende do filtro 
subjetivo presente по homem, que 
tambem pode associar uma 
experiéncia por nos vivida a uma cor 
especifica, mudando seu significado e 
efeito. 


Eu odeio amarelo. 


/7 


Virgindade e pureza. 717 


О Efeito ео Significado das Cores. 


Na Publicidade. 


AZUL: Possui grande poder de atracao; 
acalma о individuo е seu sistema 
circulatorio. Indicado em anuncios que 
caracterizem o frio. E a cor do infinito, 
dos sonhos, e remete também а 
emoções profundas. Simboliza a 
amizade, fidelidade, serenidade, solidão, 
tristeza, tranquilidade, verdade. 


VERDE: Estimulante, indica 
versatilidade, simpatia e renovacäo. E 
considerada uma cor de equilibrio, reduz 
a tensao. Caracteriza esperanca, 
realidade, natureza, vegetacao, saude, 
razao, logica, umidade, frescor, 
crescimento е juventude. 


VERMELHO: Ға сог das paixöes, do amor 
ao Odio. Simboliza sensualidade, calor, 
agressividade, sangue, fogo, revolucao, 
ação, paixão, força e raiva. Aumenta а 
atenção, é estimulante, motivador. 


AMARELO: Pode simbolizar inteligéncia, 
comunicacao, forca, alegria, vontade, ou 
inveja, ira, covardia, traicao е arrogancia. 
Quando se usa 0 amarelo ouro simboliza 
valor, os sentimentos mais elevados, о 
Sagrado. 


ROXO: E a cor da prudäncia,remete а 
sabedoria, filosofia, sofisticacao е 
contemplação. Tem a ver com o 
emocional. É utilizado para comunicar 
dor, religiosidade, magia, suntuosidade. 


PRETO: Transmite refinamento, elegäncia 
e sofisticacao, ainda que tambem 
representa a morte, misterio, Бет como 
poder e elegäncia. 


LARANJA: Utiliza-se para simbolizar 
entusiasmo, exaltacao, alarme, forca 
ativa, energética, radiante е expressiva. 
Е de caráter estimulante e se relaciona 
com produtos comestíveis. 


Outras 
cores. 


Fawn 
Secure, practical, 
organic and rustic. 


Royal purple 
Majestic, expensive 
and regal. 


Electric Blue 
Dynamic, engaging, bold 
and exhilarating. 


Turquoise 
Healing, spiritual, 
mystical and exotic. 


Light green 
Rejuvenation, edible, but 
also nauseous 


White 
Purity, innocence, 
goodness and clinical. 


Black 
Magical. dramatic, 


elegant, sinister and bold. 


Lilac 
Feminine, refined, 
elegant and graceful. 


Plum 
Full-bodied, plump 
sophisticated and unique. 


Navy 
Uniform, reliable, safe, 
traditional and constant. 


Baby blue 
Cute, youthful, serene, 
quiet, cosy and subdued. 


Olive green 
Classic, drab, muddy, 
and durable. 


Gold 
Wealth, extravagance, 
excess, luck and tradition. 


Charcoal 
Sophisticated, sober 
and professional. 


Lavender 


Floral, scented, nostalgic 


and eccentric. 


Mysterious, fantasy, 
spiritual and floral 


Royal blue 
Committed, dramatic, 
professional and vibrant 


Aqua 
Fluid, refreshing, 


cleansing and energising. 


Khaki 
Uniform, camouflage, 
military and resourceful. 


Silver 
Prestigious, grand, cool 
and metallic. 


И 


TAS 


Cool grey 
Spartan, reputable 
and miserable. 


Sensual, futuristic 
and embracing. 


Cool, expensive, 
confident and trendy. 


Sky blue 
Relaxing, happy and 
trustworthy. 


Dark green 
Natural, organic, plentiful 


and luscious. 


Lime 
Acidic, tart, refreshing, 
juicy and zestful. 


Warm, tradition, durable 
and rustic, 


Warm grey 
Contemplative, worldly 
and sober. 


Colour The Basics 


Scarlet red 
Exciting, aggressive, 
dramatic and dynamic. 


Bright yellow 
Hopeful, cheery. but also 
cowardly and decerttul. 


Cream 
Dense. rich, clean, 
classical and simple. 


Vivid pink / magenta 
Passionate, flamboyant 
and attention grabbing. 


Dusty pink 
Romantic, luscious 
tender and sentimental. 


Terracotta 
Spicy, warm, ethnic and 
wholesome 


Light yellow 
Inspiring. warm, calming 
hazy and summery 


Beige / taupe 
Dependable. flexible, 
bland and timeless 


Fun, glowing and vital; 
the warmest of colours 


Golden yellow 
Sunny, autumnal, baked 
but also а waming 


Burgundy 
Opulent, wealthy, 
intense and grand 


Peach 
Healthy, soft, gentle, 
tactile and velvety 


Green yellow 
Citrus, acidic, fruity 
tangy and sharp 


Ма реса: Tornar а реса agradavel е chamar 
а atencao. 


Every colour tells a story astan 


i 
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Every colour tells a story ASIAN 


ғағ жасар! 
pasar 
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Passar mensagens, valores, ou reforca-los. 
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Cria uma identidade com o produto, 
seja através de uma cor ou do uso de 
algumas delas. 


Reforca uma mensagem е cria uma 
atmosfera. 


Diz о que о resto 
da реса пао 


М disse. 


TERRIBLE 


SEH VEGETAHIANO 


¿VERDAD? 


Provocar Sensacoes e Sentimentos 


Cria identificacao e 
diferencia uma marca. 


бе Marca de refrigerante 


Waste marca de refrigerante 


marca de refrigerante 


Чате) marca de refrigerante 


баер гпагса de refrigerante 


Waste Marca de refrigerante 
qualquer? 


pense num computador 


pense num banco 


pense em outro banco 


Тһе world’s most 
famous hamburger 


o 


The world's most famous hamburger restaurant 


Criar uma ie 


pense num sabor de bala 


pense num sabor de chiclete 


pense num sabor de chiclete 


pense num sabor bala 


Conversa сот о Publico- 
alvo, alem de segmenta- 
lo. 


Saiba de Cor 


Gradientes dao dinamismo е 
podem dar sensacao de volume, 
alem de serem agradaveis 
visualmente. Porem, se utilizados 
em demasia, podem ficar toscos. 


О uso das cores е ита Ғаса de 
dois legumes. Um anuncio de 
comida tem que ter cara de 
anuncio de comida. Mas ele 
precisa tambem se diferenciar. 


Мао se sinta demasiado preso as cores 
institucionais em algo que anuncie 
uma novidade ou mudanca. 


Utilizar paleta diferente ет um 
anuncio pode mostrar que “algo 
mudou”. 


Nunca se esqueca: referéncia nunca е 
demais. Veja os anuarios, transforme о 
Choco La Design ou o Abduzeedo em 
sua home page. Dé uma olhada no 
Adsoftheworld. 


Quanto mais referéncia, mais coeréncia 


intuitiva em relacao as cores. 


Mas mesmo assim, nao abandone o 
circulo cromatico. 


Referencias de design 
www.abduzeedo.com 
www.fudgegraphics.com 
www.chocoladesign.com 
www.zupi.com.br 


Referéncias publicitarias 
www.ccsp.com.br 
www.adsoftheworld.com 
www.ypsilon2.com/blog 


Combine as cores 
www.colorschemedesigner.com 


Job 

Briefing: 

*Tamanho АЗ dobrada canson ou 
couche 

*Escolher 3 tipos de contrastes dos 7 
definidos por Itten, e criar uma 
composicao inspirada no artista da 
POP Art Roy Lichtenstein. 

*Tecnicas que poderao ser utilizadas 
ou mescladas: 

Digital 

Lapis de cor 

Guache 

Colagem 

Mood Boards 


Roy Lichtenstein/ РОР ART 


Pop art (ou Arte pop) 


* Pop art (ou Arte pop) е um movimento artístico surgido na 
decada de 50 na Inglaterra mas que alcancou sua maturidade na 
decada de 60 em Nova York. О nome desta escola estetico- 
artistica coube ao critico britänico Lawrence Alloway (1926 - 1990) 
sendo uma das primeiras, e mais famosas imagens relacionadas 
ao estilo - que de alguma тапеіга se tornou paradigma deste - ‚a 
colagem de Richard Hamilton (1922 - 2011): O que Exatamente 
Тогпа os Lares de Hoje Тао Diferentes, Тао Atraentes?, de 1956. A 
Pop art propunha que se admitisse a crise da arte que assolava о 
seculo XX desta maneira pretendia demonstrar com suas obras a 
massificacao da cultura popular capitalista. Procurava a estetica 
das massas, tentando achar a definicao do que seria a cultura pop, 
aproximando-se do que costuma chamar de kitsch. 


* Diz-se que a Pop art é o marco de passagem da modernidade para 
a pós-modernidade na cultura ocidental. 


тегің ҮТҮ" 
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cultura de massa Ау Т 


Roy Lichtenstein foi um pintor 
estado-unidense identificado com а 
Pop Art. Na sua obra, procurou 
valorizar os cliches das historias em 
quadrinhos como forma de arte, 
colocando-se dentro de um 
movimento que tentou criticar a 


Ма obra de Lichtenstein е а 
ргеосирасао em transmitir 
exatamente о estilo das 
HQs, trabalhando com cores 
fortes, marcacao dos 
contornos е técnicas como 
о pontilhismo, para recriar 
as reticulas dos quadrinhos 
impressos. Seu trabalho е 
paciente e planejado. 
Reparem nas referéncias de 
outros movimentos 
artisticos anteriores nos 
desenhos de Roy. 
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Laurie Lambrecht fez algumas fotos do estudio de um dos icones da Pop Art, Roy Lichtenstein. 
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PAINT THE 
TOWN RED! 
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ELIZABETH THERESA LYNCH LICENSED TO SELL INTOXICATING 
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| YOU'VE AS MUCH 
CHANCE OF KEEPING 
A SECRET ROUND 
HERE AS YOU HAVE 
OF KEEPING A TAN! 


